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 چکیده 

است که پرداختن به آن از ضرورتهـاي نظـام آمـوزش عـالی در کشورمحـسوب    اي مهم در علوم ورزشی، سازهامور تربیتی

پژوهش حاضر    مـیشـود. میباشد.  دانشگاهی    عامل هاي تربیتی و اخلاقی و تربیتی درعلوم ورزشی  بررسیبرایناساس هدف 

  و باید چالشهاي پـیش روي علوم ورزشی  باشد اي از موارد ضروري میاصول اهلاقی و تربیتی در هر زمینهباید توجه داشت که 

و و محدودیت منابع مـالی  ـک سـر از یـه اخیـی در دو دهـو محل  مشکلات جهانی   . آشنایی با را شناسایی و آنها را برطرف کرد

سـاخت تغییـرات  بـه  دیگـر  نظامهاي  ارياز طـرف  استدانشگاهی  ورزشی  در  منجـر شـده  عوامل  جهان  این  بررسی  به    ابتدا 

قـرار   بررسی  ابعاد و شاخصهاي علوم ورزشیتعیین و بهصـورت یکپارچـه مـورداین  در گام بعد روابط بین    .پرداخته شده است

استفاده از تمرینات و آزمون هاي مهارتی مناسب و استاندارد؛ جلوگیري از دل زدگی دانشجویان و علاقه مند    .گرفتـه اسـت

و   دانشجو؛  مهارتی  عملکرد  مورد  نسبی در  ارزشیابی  از  استفاده  ناشایست؛  و طنزهاي  از شوخی  پرهیز  به ورزش؛  آنها  نمودن 

 .فروتنی و پرهیز از تکبر و خودبرتربینی؛ از مهم ترین شاخص هاي اخلاق حرفه اي در اساتید تربیت بدنی عمومی است

 تربیتی، علوم ورزشیاخلاق و امورتربیتی، های كلیدی:  واژه
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 مقدمه 

پیوندي   دانش  و  امورتربیتی  و  اخلاق  بین  اسلامی  و فرهنگ  تمـدن  بـه سـبب  دیربـاز  از  ایـران  اینکه در کـشور  به  توجه  با 

داشته وجود  این    محکم  ورزشی،  علوم  بطن  در  امروز  است.  بوده  دانش  مهم  از هدفهاي  یکی  امورتربیتی  و  اخلاق  گسترش 

پیونـد رو بـه ضـعف نهـاده اسـت و دانش معطوف به ثروت، نه تنها منجر به اخلاق و امورتربیتی نمی شود بلکـه خود به یکی  

 ( 2010 1)رسهانیس از بزرگترین چالشهاي اخلاق و امورتربیتی و تربیت بدل شـده 

سطح   در  رقابت  توان  ایجاد  و  شدن  جهانی  ضروري  نتیجه  دانش  ورزشی  علوم  که  داشت  توجه  باید  نیز  دیگر  سوي  از  اما 

در واقع،  (  1390)باقري،  رد بینالمللی میباشد و باید چالشهاي پیش روي علوم ورزشی دانش را شناسایی و آنها را برطرف ک

  –الشهاي جهانی و محلی در دو دهه اخیر از یک سو و محدودیت منابع مالی از طرف دیگر به تغییرات ساختی  ـتحـولات و چ

آنچه باید بدان توجه داشت این است که (  2008. )شارینی،  جهان منجـر شده استیکارکردي عمدهاي در نظامهاي آموزش

فرهنگ اخلاقی  . برنامه مدار به آن پرداخته شود  تیعلوم ورزشی تنها یک فن نیست بلکه یک فرهنگ است که باید به صـور

 (1390باقري، (میتواند براي آگاهی افراد از اخلاقیات بر قضاوتها و عملکرد آنها در کنار تمام فعالیتهاي فرد تاثیر بگذارد)

 

اکنون که علوم ورزشی نتایج تحقیقات دانشگاهی بـه گفتمان حاکم در آموزش کشور تبدیل شده است انتظار میرود در  

روند این ماموریت، دانشگاهها کارامدترین شـیوهها در تقویت و توانمند سازي نظام ملی نوآوري تحقیقات را از یک سو و کاهش  

ف دیگر  سوي  از  را  ورزشی  علوم  زمینه  در  دانشگاهها  روي  پیشرو  بـموانع  تـا  نمایند  منطقـراهم  درك  اساس  اهمیت ـر  از  ی 

مسیر   در  بیشتري  شتاب  بـا  کشور  عملا  ها،  دانشگاه  در  توجه  قابل  علمی  پتانسیلهـاي  پایه  بر  تحقیقها  فروش  استراتژیک 

 . توسعه علمی و فناوري حرکت کند

 

  علوم ورزشی فرایندي است که طی آن ایده، نتیجه یا محصول حاصل از بخش دانشگاهی به محصولها و فرایندهاي قابل 

عرضه در بازار تبدیل میشود که از طریق آن یافتههاي حاصل از تحقیق به بازار عرضه میشوند و ایدهها یا یافتههاي جدید بـه  

تحقیقات   ورزشی  علوم  دیگـر  عبـارت  مییابند)به  توسعه  جهـان  سراسر  در  فروختنی  تکنولوژيهاي  یا  جدید  محصولهاي 

شتر آموزش و يمجموعه تلاشهایی است که بـه منظـور فـروش دستاوردهاي دانشگاهی با هدف کسب سود و ارتباط هرچه ب

 (.1387پژوهش با اهداف اقتصادي و اجتماعی انجام میگیرد)بازرگان عباس 
 

با وجود تمام این مزایا براي آنکه روند تجاريسازي دانش دانشگاههاي جهان و ایران به چالش کشیده نشود دانشگاه بایـد  

باشد مدنظر  آن  اقتصادي  کارایی  تنها  که  نشود  تبدیل  کالایی  به  و  نشود  دور  است  جویی  حقیقت  که  خود  اصلی  رسالت    . از 

پاركهاي علم و فناوري از عوامـل شتاب دهنده این علوم ورزشی است گسترش    افزایش روابط صنعت و دانشگاه و به خصوص

ترویج مدرك   و  پژوهش  امورتربیتی  و  اخلاق  تـضعیف  روند  تسریع  عالی  آموزش  دانش در  علوم ورزشی  نتایج ضمنی  از  یکی 

گرایی است. بدون شک ورود آموزش عـالی بـه عرصه تجارت و بازاریابی فراوردههاي خود و توجه به نیازمنديهـا و معیارهاي  

آرمانی   در  و  دانشگاه  فرصتها سبب خودگردانی  این  تهدید هاست که  و  فرصتهـا  برخـی  مشتریان، در بطن خـود حاصـل 

پـی   در  را  اقتـصادي  رشد  و  ثروت  تولید  و  زندگی  کیفیت  امنیت(،  و  )ایمنـی  زنـدگی  استانداردهاي  افـزایش  انتظـار  تـرین 

فکور ) خواهد داشت اما از طرف دیگـر ممکن است موجـب تضعیف اخلاق و امورتربیتی پژوهش و ترویج مدرك گرایی گردد  

 (1383، بهمن

 

 
1 . Roshanc 
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در بخش رابطه صنعت و دانشگاه موانع زیادي وجود دارد از جمله عدم اشراف صاحبان صنایع به ماهیت تحقیق دانشگاهی،  

فقدان سرمایه و اعتبار براي پروژههاي کوچک بـا ریسک بالا، کم اهمیتی تجاري کردن واحدهاي دانشگاهی ضعف اهتمام بـه  

صنعت توسط دانشگاه)نکتهاي کـه باید در بعـد اخلاقی علوم ورزشی  تجارت در پژوهشهـاي دانشگاهی و بیاطلاعی از نیازهاي

به آن توجه کرد این است که شرکتهاي تجاري نباید دانشگاه را به بنگاه تجاري تبدیل نمایند بلکه دانشگاههـا باید از محل  

 .  تولید دانش و فناوري منابع بیشتري را جذب نمایند و استقلال مالی بدست آورند
 

اقتصادي قادر   افزایش تقاضا ورود به آموزش دولتها به دلیل محدودیت منابع  امروزه با توجه به رشد فزاینده جمعیت و 

زمینه   علمی در  توانمنديهـاي خـاص  نیازمند  دانشگاهها  اداره  لـذا  پاسخ دهند.  آموزش  نیازهاي  و  انتظارها  تمام  به  نیستند 

نوع   ایـن  باید  بلکه  باشد  تاجر  یک  میبایست  دانشگاه  مدیر  که  نیست  آن  معنی  به  توانمندي  این  است.  تجارت  و  اقتصادي 

قرار داده انعقاد  از  ناگزیر  از خارج دانشگاه  براي جذب منابع  امروز  نقد کند. مدیریت دانشگاه  را  ي مختلف است که امدیریت 

نیز دا تجاري  بعضا جنبه  است  و معنوي  شممکن  مادي  از حقـوق  بتواند  تا  ببیند  را  آموزشهاي خاصی  است  و لازم  باشد  ته 

  (1387ن،فکور بهم)  دانشگاه بهتر دفاع نماید
 

ایج پژوهشها در رشد مثبت اقتصادي و به عبارت روشن تـر ـه نتـوان نهفتـشگاهی از تـی و دانـز آموزشـی از مراکـبرخ

را دور از جایگاه دانشگاه به عنوان   تبـدیل یافته علمی به پول بی اطلاع بـوده و هـستند. حتـی اگـر از آن مطلع نیز باشند آن 

اصلی ترین نهادي که مرزهاي دانش را با نگاه بلند خود میشکافد میدانند. از دید این دسته، وظیفه دانشگاه منحصر بـه انجام 

زمان کوتاه   اقتصادي، حداقل در  بهروري  به  بـدون چشم داشت  علم  براي هزاران سوال جدید جهـان  پاسخ  یافتن  پـژوهش، 

است و از سوي دیگر ورود دانشگاه به حوزه اقتصاد را تنزل مقام دانشگاه میدانند. این دیدگاه به اصالت علم بـراي علم و حفظ  

شدن   منحـرف  گروه  این  اصلی  نگرانی  است.  معتقد  تاجرماابانه  رفتارهاي  و  داران  سرمایه  سلطه  از  علمی  نهادهاي  آزادگی 

دانشگاه از مسیر اصلی است لکن اگر دانشگاه در تبیین و اجراي این روش نشان دهد که قصدش ارتقا مقام و منزلت است و 

حمایت از ایـن ایده کمک به مخترعین و کارافرینان در راستاي منافع دانشگاه و ثروتمند شدن از طریق دستاوردهاي علمی و  

اساتید برح تا زمانی که دانشگاهها و  بهره گیرد  نیز  این گروه  از حمایت  ب کمیت مقاله هایشان  سفناوري خوداست میتواند 

 ( 2008 2)ساندرز  دارزیابی شون

افراد براي تامین این کمیت روي به ترفندهاي ضد اخلاق و امورتربیتیی میآورند و این در بلند مدت میتواند صدمههاي  

ک وارد کند.این  علم  واقعی  تولید  و همچنین  امورتربیتی مدنی  و  اخلاق  به  ناپذیري  و  مجبران  اساتید  به سیر  ی گرایی منجر 

ترفندهاي   است  ممکن  آن  ضمنی  نتیجه  و  مـیشود  بینالمللی  و  ملی  سطح  در  مقاله  کمی  تولید  سوي  به  دانشجویان 

غیراخلاقـی و ظهـور شـرکتهـاي غیـر قانونی با هدف چاپ مقاله باشد که البته این امر بیشتر از آن که حاصل مستقیم علوم  

ورزشی دانش باشد، بیشتر به دلیل نـوعی ضعف فرهنگ عمومی استبررسی روند تحولات دانشگاهها در خصوص فعالیتهاي  

تجاري دانشگاه، که بر مبناي عقلانیت اقتـصادي اسـت، و تـاثیر آن بـر ارزشهاي حاکم بر ایـن نهـاد )عقلانیـت دانـشگاهی(  

آمـوزش مـدیریت  درحوزه  ویژه  به  مهم  این  میباشد.  و    یضـروري  مختلف  رویکردهـاي  اجـراي  و  کارگیري  به  مسئولیت  که 

تعیین استراتژيهاي مطلوب در ارتباط با آنها را به عهده دارد، حایز اهمیت است با توجه به اهمیت موضوع به ویژه نو ظهور  

اخلاقی   و  ارزشی  سیستم  بر  تجاري  عملکرد  متنوع  ابعاد  و  جنبههـا  تاثیر  در  بیشتر  هرچه  تعمق  امکان  و  پدیده  این  بودن 

آمـوزش عالی، در این مقاله تاثیر فعالیتهاي تجاري دانشگاه بر اخلاق و امورتربیتی و سیستم ارزشی آن بررسی شده است تا با  

 مداقه بیشتر در خصوص پدیده تجاري شدن دانشگاههـا، راهگشاي گامهـاي بعدي در حوزه سیاستگذاريهاي این نهاد باشد. 

 ( 1392)باقري،

 
2 . Sanders 
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اگر چه وضعیت جدید دانشگاهها یعنی ورود به عرصه تجارت و بازاریابی، فرصتها و پیامدهاي مثبتی در پی داشته اسـت  

داد   قرار  از  حاصل  درآمد  براساس  علمی  هیت  اعضاي  برتري  معیار  پژوهش،  فرایند  در  دانشگاه  و  بازار  ارزشهاي  تداخل  اما 

پژوهشی سود آور و نازل شدن معیار علم و پژوهش باعث دور شدن از اصول اخلاقی و ارزشی در خصوص فعالیتهاي تجاري  

دانشگاه شده است. با توجه به اهمیت این موضـوع و جدید بـودن این پدیده توجه و تعمق هرچه بیشتر به آن ضروري است از 

اخلاق و امورتربیتی گرا در آموزش بوده که این مؤلفههـا  این رو هدف پژوهش حاضر شناسایی و تحلیل مؤلفههاي علوم ورزشی 

اخلاقی و ارزشی در مسیر علوم ورزشی دانش در    در نهایت در قالب شبکه مضامین به منظور توجه هـر چه بـشتر به اصول

 (1390)باقري، .جامعه امروز براي دانشگاه و دانشگاهیان ارائه شده است.
 

ایـن پـژوهش، اصـول اخلاق و امورتربیتی در تجاريسازي دانش از سـه بعـد قابـل بحـث اسـت: ابتدا،    به بررسی  با توجـه  

زیر ساختها و برنامهریزي که اساسی ترین امر در رعایت اصول اخلاقی میباشد و در زمینه عـدالت و مـسؤولیتپذیري در امر  

یـادگیري به    -باید مورد توجه قـرار گیرد دوم، آموزش که در زمینه فرهنگ سازي و فرایند یاددهی   دانشگاهتجاريسازي در  

شکل دهی و رعایت اصول اخلاقی میپردازد و سوم، حمایت مالی و اجتماعی از سوي دانشگاه و دولت که در ایجاد انگیزه و  

تشویق پژوهشگران و رعایت حقوق و مالکیت معنوي و فکري در امر اصول اخلاقی در علوم ورزشی دانش حائز اهمیت است. در 

 (1387، .، قاضی نوريقلی پور آرین )ذیل شبکه مضامین علوم ورزشی اخلاق و امورتربیتی گرا در دانشگاههـا ارائه شده است. 

مؤلفههاي اخلاق و امورتربیتی در علوم ورزشی دانـش در سـطح تحلیـل مضمون براساس بررسی پژوهشهاي انجام شده  

بخـش   مـشارکت  پایـه  بـر  که  است  دانش  ورزشی  علوم  فراینـد  اساس  کـرد  توجه  بدان  باید  آنچه  است.  آمده  بهدست 

دانـشگاهی و بخـش صنعت در تبدیل نتایج تحقیقات به نوآوري است. اگرچه در گامی حساستر و در جهت نظریهپردازي براي 

در   تودههـا  راهبري  در  خویش  اصلی  جایگاه  بـه  مـیتوانند  نیـز  انسانی  علوم  دانشکدههاي  فرهنگی،  و  اجتماعی  حیات  یک 

ارتباط مـوثر با مراکز تحقیقاتی علوم انسانی براي علوم ورزشی دست یابند اما بهدلیل سکون نظریه پردازي در ایـن حوزه علوم 

ی راکد است. مطابق با نتایج تحقیق برخی محققان تجاري شدن تحقیقات بنیادي باعث ایجاد تنش بین  مورزشی نیز عملا مفهو

ی محققان دیگر توجه نکردن به بعد اخلاقی در علوم  خفرهنگ دانش آزاد و کالایی شدن دانش میگردد  همچنین مطابق با بر

ورزشی دانش سبب شکست آمـوزش عـالی در تلفیق فلسفه شناختی خود در بازاریابی و در نتیجه نهادي کردن آن شده است  

چرا که این مفهوم تنها یک خرد به عاریت گرفته شده از بخش بازرگای است از این رو یکـی از حساس ترین و پیچیده ترین  

جذب  زمینه  کـردن  فـراهم  بـر  عـلاوه  که  است  تحقیق  توسعه  تیم  تشکیل  دانشگاههـا  در  تحقیق  ورزشی  علوم  مراحل 

مراحل نهایی بـه ماهیت دانش و رسالت اصلی دانشگاه نیز توجه کند.در فرایند علوم    ادستاوردهاي تحقیق و عرضه آن در بازار ت

ورزشی تحقیق از ابتدا باید پروژههایی انتخاب شودکه نه تنها از نظر فنی بلکه از منظر تجاري نیز بیشترین پتانسیل را داشته  

باشد.بنابراین با توجه به هزینهها و زمان مـورد نیاز براي علوم ورزشی تحقیق، ارزیابی دقیق پتانسیل تجاري یک پروژه قبل از  

اختصاص دادن وقت و منابع به آن امري ضروري است. فرهنگ سازي علم براي تولید و نوآوري به مثابه آهنرباي مدیریت منابع  

یادگیري تحت تاثیر فعالیتهاي تجاري دانشگاه قرار گیرد و درکنار آن توجه به   -انسانی باید عمـل کند تا حتی فرایند یاددهی

حقوق مالکیت فکري که هدف آن احترام به حقوق اخلاقی )معنوي( و مادي تیم تحقیق است که پیگیري این حقوق از سوي 

ایجا ـمن  تحقیق  توـعه  هدف  د  تیم  با  حقیقت  در  و  باشد  پربازدهتر  تحقیق  آثار  خلق  براي  تحقیق  تیم  براي  روانی  آسودگی 

شناخت لازمه هر حرکت عاقلانه و اصولی است. شناخت بازار    تحقیق و حمایت از آنان صورت میگیرد تیم  محترم شمردن اثر  

تلاشی نظام مند است براي گردآوري، ثبت و ضبط اطلاعات مربوط به همه اجزاي تشکیل دهنده نظام بازار مانند خریداران 

 بالقوه، بالفعل، فروشندگان بالقوه و بالفعل و همه ي عواملی که بر نظام بازار تاثیر دارند مانند قوانین و مقررات و مصوبات دولتی

عوامل سیاسی و اجتماعی تا بدین شکل بهترین و مفید تـرین استفاده از زمان و هزینه به عمل آید و نیازي از نیازهاي مـردم  و 

 (2008 3شاین (به سمت پیشرفت و توسعه علم صورت گیرد.حرکتی  و جامعه بر طرف شود و 
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ت، اباید از ظرفیتهاي قانونی همانند قانون حمایت از شرکتهـا و موسسات دانش بنیان و علوم ورزشی نوآوري و اختراع 

باي دول   اجراي قـانون  به عنوان مثال تـصویب و  استفاده جدي شود.  تحقیقات و مـوارد مشابه  نتایج  آئیننامه علوم ورزشی 

کارهاي کوچک و یا موسسات غیـر انتقاعی امـا با بودجه و و    بدین معنا که ابداعات از هر نوعی که توسط دانشگاهها یا کسب

باشد، در   نه دولت، هر چند دولت حمایت مالی کرده  باشد  از آن مبدع  ابداع  این  انجام میشود، مالکیت  حمایت مالی دولت 

و   شروع  را  ورزشی  علوم  فرآیند  است  مکلف  اثر،  معنوي  مالکیت  حق  داشتن  و  اختراع  ثبت  با  مبدع  نهاد  یا  دانشگاه  مقابل، 

محصولات خود را در بازار مصرف عرضه کند در غیر این صورت مالکیت اختراع از آن دولت خواهد بود. باید با متخصصان و  

پژوهشگران خارج از کشور جهت شناسایی محصولات و خدمات قبل از ارائه به بازار داخلی و تلاش براي بومی سازي و انتقال  

 (1389.دانــایی فــرد حســن، اســلامی آذر) .آن بـه داخل ارتباط برقرار شود

د رشتههـاي جدید و کوچک کردن رشتههاي قدیمی و بویژه پرهزینه کـه مدیریت  انکته ظریف و قابل تـوجهی کـه در ایج

دانشگاهها باید به آن توجه کنند این است که در راه اندازي رشتههاي جدید تنها به جنبههاي اقتصادي آن توجه نشود بلکه به  

اهمیت رشته در تولید علم و تکنولوژِي جدید توجه شود. دانشگاهها باید یک بخش اقتصادي ایجاد کنند تا با حمایت و تجاري  

آفرینان ضمن کار  و  مبتکرین  مخترعین،  ایدههاي  و    کردن  جامعه  منابع  به  جامعه  به  دانش  انتقال  راه  از  دانشگاه  مقام  ارتقا 

 (4،2008)هاسانگ لیپور .اقتصاد کشور و دانشگاه کمک کنند

ارزشهاي حاکم در محیط دانشگاهی به طور مستقیم بر عملکرد محققان و نحوه تشویق و پاداش دهی آنها تاثیر دارد. با  

توجه به منافع اقتصادي اشاعه نتایج پژوهشها بـراي جامعـه، تعهد بـه انتقال تکنولوژي و علوم ورزشی میتواند به یک ارزش 

کلیدي در بخش دانشگاهی تبدیل شود و فرهنگ سازي لازم نیز از طریق تشویق بهترین عملکردها و نشر آنها در رسانههـا و  

 (.2005، 5د)ماریننیز بهره گیري از سیستم پاداش دهی مناسب صورت گیر
 

می کلی  طور  که  به  نمود  بیان  نقش  توان  ایفاي  سو  یک  از  که  است  آن  دهندهی  نشان  موجود  پژوهشهاي  و  بررسی 

از سوي دیگر نیز نهاد علمی میباید فارغ از دغدغههاي مـای رسالت خود را  و    اقتصادي توسط دانشگاه غیر قابل اجتناب اسـت

در تولید علم ناب به انجام رساند. نکته بسیار مهمی که دولت و دانشگاه و صنعت دراین راستا باید بدان توجـه کنند توجه و  

حفظ اصول ارزشی و اخلاقی در علوم ورزشی دانش است تنها با رعایت این مهم اـت کـه دانشگاه در کنار تولید ثروت اصالت و  

میتوان مضامین اصلی   ت کهاین نتایج دست یاف  توجه به بررسی هاي بسیار می توانجایگاه مقدس خود را نیز حفظ میکند.با  

ساختها یاددهیو    زیر  فرایند  فراگیـر  مـضامین  بـا  آمـوزش  پذیري،  مسئولیت  و  عـدالت  فراگیر  مـضامین  با    -برنامهریزي 

تاثیر   و  اصلیترین  بهعنوان  را  اجتماعی  و  مالی  فراگیر حمایت  مضامین  با  اصلی حمایت  مضمون  و  فرهنگسازي  و  یادگیري 

در فراید علوم ورزشی دانش حائز اهمیت میباشند مورد    یگذارترین عـواملی که در جهت حرکت ارزشی و اخلاقـی آمـوزش

 . توجه قرار داد
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